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Presentacién del programa de Comunicacién Social de la Universidad Cat6lica de Oriente.

El Comunicador Social de la Universidad Catélica de Oriente se desempefia efectivamente en tres

areas:

1. Medios de Comunicacidon: como reportero, redactor, productor, realizador, editor y director de
medios impresos, radiales, audiovisuales y multimediales.

2. Comunicacion Corporativa: como asesor estratégico de organizaciones publicas y privadas.

3. Comunicacion para el Desarrollo: como gestor de procesos de comunicacién que permitan
mejorar las condiciones de vida de las comunidades.

La comunicacion social es un area en constante desarrollo y con multiples oportunidades de crecimiento
profesional. La tecnologia, la globalizacién y las nuevas dinamicas de las ciencias de la comunicacién ofrecen
no solo una variedad de campos de aplicacién para los comunicadores, sino la posibilidad de desempefiarse en
el area que mas se ajuste a sus intereses de formacion.

Es por esto que el programa de Comunicacion Social de la Universidad Catolica de Oriente se convierte en una
de esas respuestas, porque aporta con su tradicion, misidn y funciones universitarias a los procesos de formacion
profesional, no formal e informal, lineas y proyectos de investigacion, que propician la participacién de
comunidades con criterio, andlisis, independencia y valores, propios de una sociedad multicultural y
democrética. Asi mismo, la formulacion de estrategias de comunicacion e informacion en todos los niveles del
tejido social, que garantizan desde lo local y regional un flujo comunicativo interno y hacia el entorno nacional
e internacional, fortalecido con la creacion de medios de comunicacién, masivos y no masivos, pertinentes con
las necesidades locales, regionales, departamentales y nacionales.

Perfiles pretendidos

La formacion social integral de los egresados del programa de Comunicacion Social de la Universidad Catdlica
de Oriente, sumada a la formacion basica, profesional y de profundizacién, permiten establecer unas
caracteristicas propias y se convierte en una de sus fortalezas mas evidentes frente a los diferentes programas
ofrecidos a nivel local, regional, nacional e internacional.

El comunicador social de la Universidad Catélica de Oriente esta en capacidad de:

e Propiciar el didlogo de las personas entre si y su participacion activa con diferentes sectores de la sociedad
(Estado, ONG, gremios, instituciones de educacion formal y no formal, grupos religiosos, partidos
politicos, otros mas.) en la generacion de acciones y en la construccién conjunta de mensajes significativos



de diferente naturaleza que favorezcan el bienestar y la calidad de vida de la comunidad en temas como
medio ambiente, salud, educacién, avances cientificos y desarrollos tecnoldgicos, entre otros.

Diseflar e implementar estrategias de comunicacion en diferentes espacios culturales y sociales,
promoviendo desde estos espacios la produccién de mensajes (discursos) y su circulacion a través de
diferentes medios (vehiculos comunicantes) desde el grupo social basico (comunidad, organizacion,
empresa, medio de comunicacion).

Generar procesos de comunicacion que apoyen y estimulen el desarrollo integral de la persona humana y
de los diversos grupos sociales a los cuales ella pertenece.

Conocer desde la perspectiva de la comunicacion social, de manera integral y holistica, las problematicas
actuales de la persona humana y su particularidad en los ambitos locales, regionales, nacionales e
internacionales.

Facilitar canales de comunicacién y expresion entre actores sociales inscritos en diferentes entornos
culturales.

Promover entre las personas la creacion de redes de informacion, de acuerdo con sus intereses, necesidades
y expectativas, para intercambiar saberes, sistematizar experiencias y construir alternativas de consumo
cultural.

Fortalecer la solidaridad, la toleranciay el respeto por el otro al reconocerlo como un sujeto social, historico
y comunicativo, capaz de ser creativo, expresivo y colaborativo, y de asumir la deliberacién como un acto
de autonomia.

Identificar y promover nuevas formas de socializacion y, por lo tanto, de comunicacion, producto de la
yuxtaposicion de patrones culturales tradicionales y de las practicas generadas por las nuevas tecnologias.
Orientar y gestionar junto con la comunidad, procesos y estrategias comunicativas desde su disefio,
planeacion, ejecucion y evaluacion.

Crear espacios y medios de comunicacion acordes con las condiciones sociales, culturales y politicas de
nuestras sociedades, permitiendo la construccion y apropiacién social del conocimiento.

Analizar criticamente los fendmenos sociales, el lenguaje y los saberes humanisticos. Identificar las
necesidades de comunicacion que impone la pluralidad de espacios de la cultura.

Proponer estrategias de comunicacion que permitan el desarrollo educativo y sociocultural en funcién del
mejoramiento de la calidad de vida.

Contextualizar y divulgar la informacion originada en los entes territoriales.

Actuar conforme a los principios de la ética de la comunicacion.



El plan general de estudios representado en créditos académicos.
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Perfil profesional

El Comunicador Social de la Universidad Catélica de Oriente se puede desempefiar en diferentes campos:

e Periodismo: el egresado asume el periodismo desde los conceptos claros de informacién y derechos
humanos relacionados con la comunicacion y es capaz de producir piezas periodisticas efectivas desde los
diversos géneros con una gestion ética de la informacion.

e Imagen y audiovisuales: el egresado de comunicacién reconoce los factores clave involucrados en la
produccion de imagenes y de piezas audiovisuales, y es capaz de usar las técnicas de produccion
audiovisual, asi como el uso de equipos y tecnologia para producir piezas comunicativas efectivas y
creativas.

e Tecnologia: el egresado de comunicacidn reconoce los elementos generales de las dinamicas propias de la
gestién tecnoldgica y digital y es capaz de crear estructuras digitales que promuevan la generacion de redes
participativas acordes con los contextos socioculturales.

e Comunicacién para el desarrollo: el egresado de comunicacidn reconoce en la comunicacion para el
desarrollo elementos clave desde lo social, lo econémico y lo ambiental, y es capaz de hacer uso de métodos
participativos de comunicacién dentro de las comunidades para propiciar el cambio social.

e Comunicacion Corporativa: el egresado de comunicacion sabe gestionar la comunicacion en términos de
coordinar tareas, priorizar y resolver problemas de orden corporativo y empresarial, y es capaz de planear,
organizar, dirigir y controlar procesos comunicacionales en las organizaciones.

e Investigacion: el egresado de comunicacion entiende que la investigacion hace referencia al sentido
humano de preguntarse y a la constante bisqueda de respuestas sobre su realidad y es capaz de aplicar las
habilidades investigativas de la observacion, descripcion, explicaciéon y prediccion en resolucién de
probleméticas sociales.

Perfil ocupacional

Con base en las competencias, el comunicador social egresado de la Universidad Cat6lica de Oriente posee el
siguiente perfil ocupacional en las areas de la comunicacion para el desarrollo, de los medios de comunicacion
y de la comunicacion organizacional:

e En el campo de los medios de comunicacion, el comunicador uconiano podra desempefiar los roles
basicos de esta profesién como reportero, redactor, productor, realizador, editor o director de medios
impresos, radiales, audiovisuales y multimediales.

e En el campo de la comunicacion para el desarrollo y el cambio social, el comunicador uconiano estara
en capacidad de diagnosticar, interpretar e intervenir en las problematicas sociales, agenciando procesos
de comunicacion que permitan mejorar las condiciones de vida de diferentes grupos sociales.
Asimismo, podra administrar proyectos de desarrollo en comunicacién en dmbitos locales, regionales
y nacionales.

e En el campo de la comunicacién organizacional, el comunicador uconiano estara en capacidad de
gestionar y administrar estrategias de comunicacion interna y externa en entidades e instituciones, sean
éstas de caracter publico o privado, con el propdsito de contribuir a la formacién de organizaciones con
un sentido social y responsabilidad por su entorno.

Linea y Ejes de investigacion del programa de Comunicacion Social

El programa de Comunicacién Social de la Universidad Catdlica de Oriente, estd sustentado en la linea de
investigacién Comunicacion para el Desarrollo y el Cambio Social, la cual pretende desarrollar un trabajo de
caracter inter y multidisciplinario a partir del cual se elaboren y se propongan proyectos de investigacion en los
diferentes campos de aplicacion, en funcion de lineas legalmente establecidas.

La linea de investigacion en Comunicacidn para el Desarrollo y el Cambio Social hace referencia a una solucion
tedrica-practica de un problema de una disciplina (en nuestro caso, la comunicacion social) en un contexto a
través de la gestion sistematica de la investigacion en esa area de conocimiento, que responda a preguntas de
investigacion originadas desde diversos enfoques, cuyos productos deben ser continuos, direccionados y
secuenciados (Hurtado, 2010, p. 43).



Todos esos componentes permiten que los resultados de la investigacion no se basen en la especulacion o las
suposiciones, sino en el seguimiento y confrontacidn sistematica de los conocimientos adquiridos mediante las
técnicas aplicadas para la recoleccion de la informacion. Al final, el estudio podra ofrecer un rico sustento
tedrico en la comunicacion para el desarrollo que posibilitara describir, explicar y predecir los fendmenos que
ocurren en esta area del conocimiento de las ciencias sociales y las humanidades.

A continuacién, se exponen los principales ejes tematicos de investigacion que se trabajan en el programa de
Comunicacion Social de la UCO. La idea consiste en que sean examinadas con un caracter deductivo, o sea,
que del analisis general se pase a la aplicacion de casos particulares de investigacién presentes en la region
donde tiene influencia el programa de Comunicacion Social de la Universidad Cat6lica de Oriente.

Ejes tematicos de investigacion que se desprenden de la linea Comunicacion para el Desarrollo y el Cambio
social.

Eje de comunicacion y medios.

Eje comunicacién y organizaciones.
Eje comunicacién y tecnologia.

Eje Comunicacion y Desarrollo.

Eje Comunicacion y Lenguaje.

Practicas

La practica es una actividad formativa del estudiante, a través de su insercién a una realidad o
ambiente laboral especifico, que le posibilita la aplicacion integrada de los conocimientos que
ha adquirido durante su proceso de formacién académica (Art. 82 del Reglamento Estudiantil
de Pregrado).

Los estudiantes podran realizar su periodo de practica en el area de formacion mediante la
vinculacion de su capacidad laboral con una organizacion, persona natural o juridica, en el pais
o en el extranjero, bajo la modalidad de contrato de trabajo, de practica o aprendizaje, y queda
sometido a la legislacion laboral del pais donde realiza la practica, sin perjuicio de las
obligaciones y deberes que le imponen los reglamentos de la Universidad. Se aclara que, si hay
contrato laboral vigente, la practica empresarial sera un proyecto aplicable a la organizacion,
pero adicional a las responsabilidades y funciones que venia desempenando.

Procesos de acreditacion en alta calidad
Este proceso esta a la espera de la aprobacion del Ministerio de Educacion Nacional, ya se envio

la documentacioén requerida. Ademas, en el 2020, se recibio la renovacion del Registro calificado
del programa por siete (7) anos.

Servicios anexos: Centro de Produccion Audiovisual y Emisora Sinigual F.M.

Horarios de clase: las clases de los diferentes semestres estan distribuidas tarde — noche en su gran
mayoria, algunos cursos se sirven en las horas de la mafiana.

Contacto del coordinador: comsocial.coor@uco.edu.co, 569 90 90 Ext. 348 y 529
Contacto institucional: www.uco.edu.co
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